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i i Division de Encuestas Macroecondmicas

BANCO CENTRAL

L DOMIMICAMA

[ Objetivos } \

= La Divisidon de Encuestas Macroecondmicas y Publicaciones (DEMP) tiene como objetivo
principal disefar, supervisar e implementar las encuestas econdmicas que se realizan en
el Departamento de Programacion Monetaria y Estudios Econdmicos.

=  Suministrar informaciones oportunas y de calidad del desempefio econdmico que
resulten del levantamiento de dichas encuestas.

= A partir de estas, obtener indicadores sobre la evolucion econdmica de distintos sectores
gue sirvan para la toma decisiones de las autoridades monetarias y de los agentes

econdmicos.
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i i Importancia de las Encuestas Macroecondmicas

BANCO CENTRAL

> Captan las expectativas de los agentes, importante canal de transmision de la politica econdmica

> Contribuyen a evaluar la confianza en la politica monetaria

> Sirven de insumo para modelos de proyecciones

> Permiten brindar seguimiento coyuntural a distintos sectores




Rol de las expectativas el BCRD
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= En general, las expectativas son un determinante importante de las decisiones de consumo, ahorro e
inversion de los agentes econdmicos.

= E|l comportamiento esperado de variables como los precios, produccion, tipo de cambio, crédito, ventas,
pedidos, ingresos, etc., senaliza el estado actual y prospectivo de la economia.

= Esta sefalizacion contribuye a una toma de decisiones mejor informada por parte de los hacedores de
politicas publicas.
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i i Encuestas levantadas por la DEMP

Encuesta de Expectativas Macroecondmicas (EEM)

Encuesta Opinion Empresarial (EOE)

Encuesta de Condiciones Crediticias (ECC)

Encuesta Nacional de Confianza Econdmica de los Hogares (ENCEH)
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Encuestas levantadas por |la DEMP

Encuesta de Expectativas Macroecondmicas

(EEM)

e Sondeo mensual donde se conocen las expectativas de los
analistas econdmicos sobre el comportamiento de las
principales variables macroecondmicas dominicanas
(Inflacién, Producto Interno Bruto, Tipo de Cambio y Tasa
de Politica Monetaria).

e Esta dirigida a investigadores, académicos, firmas
consultoras, instituciones del sistema financiero (bancos,
asociaciones mutualistas, puestos de bolsa), grupos y
gremios empresariales y representantes de organismos
internacionales.

Encuesta Opinion Empresarial

(EOE)

e Capta la percepcion de las empresas manufactureras
dominicanas sobre el comportamiento de la actividad
economica del sector y nacional.

e Se compila informacién de las principales variables
inherentes proceso priductivo como produccién, ventas,
nivel de inventario, precios, situacidon actual, expectativas
de produccidn, etc.

e E|l sondeo permite analizar los cambios de tendencia en el
sector mediante indicadores sintetizados.

e Esta encuesta es recabada con periodicidad mensual y
trimestral.
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i i Encuestas levantadas por |la DEMP

Encuesta de Condiciones Crediticias

(ECC)

e Sondeo dirigido a los bancos multiples del sistema
financiero dominicano.

e Se analiza la situacion actual y los cambios de corto plazo
en las politicas de asignacidon de nuevos créditos

e Asimismo, se busca conocer las expectativas que tienen
los intermediarios financieros sobre la situacién general
del crédito.

e Esta encuesta es recabada con periodicidad trimestral.

Encuesta Nacional de Confianza

Econdmica de los Hogares (ENCEH)

e Capta la percepciéon de los consumidores sobre el estado
actual y las expectativas futuras de la situacion econémica

del hogar y del pais, y otros indicadores complementarios.

e La encuesta cubre toda la geografia nacional.

e Es recabada con periodicidad trimestral.



i i En Resumen:
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ﬁ Trabajos e investigaciones derivadas de las Encuestas

sancocenrea. IVIACFOBCONOMICAS

Prediccion de la actividad econdmica a partir de indicadores de la Encuestas de Opinion
Empresarial: evidencia para la Republica Dominicana.

Expectativas de inflacion en Republica Dominicana: un analisis desagregado

Indicadores compuestos de actividad econdmica por sectores para la Republica
Dominicana

Expectativas macroecondmicas, dinamica del crédito y actividad del sector manufactura
Incertidumbre, gestion de la Politica Monetaria y entropia de las expectativas en la
Republica Dominicana: un analisis basado en mineria de texto y redes neuronales
Heterogeneidad y racionalidad en las expectativas de inflacion: evidencia desagregada

para Republica Dominicana



ﬁ Trabajos e investigaciones derivadas de las Encuestas
sancocenrea. IVIACFOBCONOMICAS

" Formacion de expectativas de la TPM a partir de factores relevantes en la EEM

= |dentificacion del top de analistas de la Encuesta de Expectativa Macroecondmicas en
base a sus errores de proyeccion historicos

= Recuadros para los Informes de Politica Monetaria - (junio y diciembre)

= Elretorno de las encuestas de expectativas: evidencia y literatura a nivel internacional

= Herramienta para evaluacion y analisis de proyecciones por parte de los colaboradores de

la Encuesta de Expectativas Macroecondmicas



ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
BANCO CENTRAL tiempos de COVID-19

En el marco de la pandemia, la DEMP incorporo preguntas coyunturales en las encuestas
EEM, EOE y ECC

e Especificamente, se pregunto a los colaboradores sobre:

= Variables afectadas por el choque

= Magnitud, direccion y duracion del desequilibrio

= Estructura sectorial

= \/aloracion de la Politica Monetaria

Las preguntas se mantuvieron vigentes entre 10 y 12 meses (encuestas mensuales) y 3

trimestres (encuesta trimestral)



Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
anco centra. LiemMpos de COVID-19

PUBLICA DOMIMICAMNA

25. A continuacion listamos una serie de variables relevantes para el estado de la economia dominicana. Indique usted si
preve gque después del choque generado por el COVID-19 estas variables se encuentren muy por debajo. por debajo, en el
misma nivel, por encima o muy por encima de su nivel pre-choque.,

Muy por debajo FPor debajo Mizmo nivel FPor encima Muy por encima
Diem ar.1 |:|_a lecal de bienes Y 'S 'S 'S 'S
y servicios \_J w w w w
Desempleo O O O O O
Inversidn privada |:| lj:::jl i:::] [:::] |j::j|
Ingresos fiscales l : | l:::::l '::_::' ':::::' '::::'
Gastos del gobierna () () () () ()

26. En los casos que apligue, por favor indigue en cuantos meses estima dichas variables retornen a sus niveles pre-
choque:

Demanda local de biznes y
servicios

Desemplec

Inversicn privada

Ingresos fiscales

Gasto del gobierno
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ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
tiempos de COVID-19

= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EEM:

Inversién privada -
Desempleo -
Demanda local de bienes y servicios -

Tasas de interés de mercado -
Préstamos a hogares -
Préstamos a empresas |
Liquidez del sistema financiero |

Inversion publica -
Ingresos fiscales -
Gasto del gobierno -

Llegada mensual de turistas -
Inversion extranjera |

Influjo de remesas -

o xportaciones -
Crecimiento economia EE.UU. -

Frecuencia
12

10



il

Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
anco centra. LiemMpos de COVID-19
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= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EOE:

Inversion privada -
Empleo -
Demanda local de bienes y servicios -

Tasas de interés del mercado -
Préstamos a empresas - [
Liquidez del sistema financiero - [

Tipo de cambio -

Llegada mensual de turistas - L]
Influjo de remesas - L

xportaciones L1

Ingresos fiscales - IIIIIIII I—H III

Precio de los combustibles locales -
Precio de las materias primas -
Costos de operacion -

Frecuencia

15

10

5



ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
anco centra. LiemMpos de COVID-19

REPURLICA DOMIMICAMA

= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EEM, sector real:

Demanda local de bienes y servicios Desempleo Inversién privada

L AT

r May Jun Jul Ago Sep Abr May Jun Jul Ago Sép Ar May Jun Jul Ago Sep
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o
]

-
o

Tiempo de recuperacion (meses)

o

Desequilibrio . Muy por encima Por encima . Por debajo . Muy por debajo



ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
anco centra. LiemMpos de COVID-19

REPURLICA DOMIMICAMA

= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EEM, sector financiero:

Liquidez del sistema financiero Préstamos a empresas

20 _
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Tasas de interés de mercado

Préstamos a hogares
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Desequilibrio . Muy por encima Por encima . Por debajo
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Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
tiempos de COVID-19

= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EEM, sector externo:

Crecimiento de la econornia ; :
estadoumdense Exportaciones Influjo de remesas

itnm

Abr  May Jun Jul Ago Sep

Im.-'ersién extranjera

T

Tiempo de recuperacion (meses)
]
o

-
O

T

Abr May Jun Jul Ago Sep

Llagada mensual de turistas

Nt

Abr May Jun Jul Ago Sep

Desequilibrio

Abr  May Jun Jul Ago Sep

Ml

Abr May Jun JuI Ago Sep

Porencima [\ Por debajo [l Muy por debajo



ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
anco centra. LiemMpos de COVID-19
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= Plazos de recuperacion de las variables, colaboradores EEM, sector fiscal:

Gasto del gobierno Ingresos f scales Inversion publica

it e

Abr  May Jun Jul Ago Sep Abr  May Jun Jul Ago Sep Abr  May Jun Jul Ago Sep

N
o

-
(&)}

—
o

(&)

Tiempo de recuperacion (meses)

o

Desequilibrio . Muy por encima Por encima . Por debajo . Muy por debajo



ﬁ Estudio de caso: Expectativas Macroecondmicas en
sancocentrar LIEMPOS de COVID-19

e Segun lo esperado, las perspectivas de los empresarios industriales, analistas econdmicos
y entidades financieras se deterioraron significativamente con la pandemia.

 Los tiempos de recuperacion esperados de las variables macroecondmicas iban desde los
3 hasta los 18 meses en mediana.

e Los empresarios del sector industrial fueron consistentemente mas optimistas que los
analistas y la banca.

 Los agentes esperaban que el sector financiero fuese el primero en recuperarse, seguido
de las cuentas fiscales.

e Retrospectivamente, la duracion del choque sobre las variables macro resultd ser mas

persistente que lo inicialmente esperado por los agentes.




ﬁ Estudio de caso: herramienta de retroalimentacion
sancocenren,. COl@bOradores de la EEM

Herramienta retroalimentacion EEM



https://encuestas-macroeconomicas.shinyapps.io/retroalimentacion_eem/
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Encuesta de Expectativas Macroecondmicas

sancocenrrar (EEM)

Antecedentes

Universo

Muestra
Estratificacion
Participacion
Entrevista

Periodicidad
Inicioy
Duracion

Estructura

Aspectos
Metodoldgicos

Se realiza desde Julio de 2007. Las preguntas correspondientes al horizonte de 24 meses, fueron incluidas en agosto del 2016 y para el caso de la
Tasa de Politica Monetaria (TPM) los horizontes de 12 y 24 meses fueron incluidos a partir de febrero 2017.

Investigadores, académicos, firmas consultoras, instituciones del sistema financiero (bancos, asociaciones mutualistas, puestos de bolsa), grupos
y gremios empresariales y representantes de organismos internacionales.

Deterministica (se buscar el mayor nimero de participantes dentro de los diferentes grupos de colaboradores).
Académicos, bancos, puestos de bolsa, consultores, empresas y organismos internacionales.

Voluntaria. Mensualmente participan en promedio 21 analistas.

Virtual via plataforma tecnoldgica.

Mensual

Inicia luego de publicado el dato de inflacion. Los encuestados tienen 3 dias para contestar y 1 dia de prorroga.

Instrumento de captura con preguntas referentes a las principales variables macroecondmicas: inflacion, tipo de cambio, tasa de politica
monetaria y tasa de crecimiento del Producto Interno Bruto. Los agentes encuestados responden preguntas acerca de sus expectativas para
diferentes horizontes: el mes y trimestre en cuestidn, asi como para fin del afo actual y fin de afio siguiente y los horizontes de 12 y 24 meses. Se
indaga a demas acerca de los factores que pueden estar guiando el comportamiento de cada una de estas variables.

Las respuestas de cada una de las variables se agregan en un promedio simple. En este sentido, todos los analistas tienen la misma ponderacion
dentro de la muestra, ademas de destacar el caracter estrictamente confidencial de la encuesta.



Encuesta Trimestral de Opinidon Empresarial

sancocentral (EOE)

Antecedentes

Universo
Muestra
Estratificacion

Seleccion de Muestra
Entrevista
Periodicidad

Inicio y duracidn

Estructura

Aspectos
metodoldgicos

Se realiza desde el ano 1996.

Empresas del Sector Manufacturero, excluyendo las empresas estatales, las productoras de azucar, las correspondientes a la refinacion
de petréleo y las zonas francas.

320 Empresas;

Todo el pais por rama de actividad econémica, catalogadas de acuerdo a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU), 3ra
revision.

40.0% seleccidn obligatoria por su alta representacidn en la rama de actividad, y el 60.0% se selecciona aleatoriamente.

Dirigida al personal gerencial, mediante formulario fisico y la visita de un encuestador autorizado.

Trimestral

Inicia la segunda semana del mes siguiente al trimestre de referencia de la encuesta. Con una duraciéon de 2 semanas

En el formulario de la EOE se levanta informacion sobre las tendencias recientes y las perspectivas de las siguientes variables: Situacion
econdmica de la empresa, Personal ocupado, Nivel de inventario, Produccidn, Ventas, Volumen de exportaciones, Precio de los
productos principales, inversién y acceso al crédito

Encuesta de tipo cualitativo que resume los resultados de cada variable mediante saldos de opinidn.

Indicadores construidos:

(Prod.Pr(’)ximos 3 meses+Niv.Actual de Pedidos—Niv.Actual de Inventario
3

2

)+100
Indicador de Confianza Industrial ICI =

Indicador de Clima Empresarial

ICE = \/(200 + Sit. Econémica Préximo Trimestre)x(200 + Sit. Econémica Trimestre Actual)-200
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Encuesta Mensual de Opinidn Empresarial
(EOE)

Antecedentes

Universo
Muestra
Estratificacion

Seleccion de Muestra
Entrevista
Periodicidad

Inicio y duracidén

Estructura

Aspectos
metodologicos

Se realiza desde el ano 1996.

Empresas del Sector Manufacturero, excluyendo las empresas estatales, las productoras de azucar, las correspondientes a la refinacion de
petrdleo y las zonas francas.

40 Empresas

Zona metropolitana, por rama de actividad econdmica, catalogadas de acuerdo a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
(CIIU), 3ra revision.

40.0% seleccidn obligatoria por su alta representacidon en la rama de actividad, y el 60.0% se selecciona aleatoriamente.

Dirigida al personal gerencial, mediante formulario fisico y la visita de un encuestador autorizado.

mensual

Inicia el ultimo dia de cada mes y tiene una duracion de 4 dias laborables.

En el formulario de la EOE se levanta informacidn sobre las tendencias recientes y las perspectivas de las siguientes variables: Situacidon
econdmica de la empresa, Personal ocupado, Nivel de inventario, Produccién, Ventas, Volumen de exportaciones, Precio de los productos
principales, inversidon y acceso al crédito

Encuesta de tipo cualitativo que resume los resultados de cada variable mediante saldos de opinidn.

Indicadores construidos:

(Prod.Préximos 3 meses+Niv.Actual de Pedidos—Niv.Actual de Inventario
3

2

)+100
Indicador de Confianza Industrial ICI =

Indicador de Clima Empresarial

ICE = \/(200 + Sit. Econémica Proximo Trimestre)x(200 + Sit. Economica Trimestre Actual)-200



Encuesta Trimestral de Condiciones Crediticias
eanco centraL (ECC)

A DOMIMIC

Antecedentes Se realiza desde el afio 2012

Universo Dirigida a los bancos multiples, los cuales representan aproximadamente mas del 80% del crédito al sector privado.

Participacién de caracter voluntario, (garantizando completa confidencialidad por parte del BCRD). La participacién de todas las entidades invitadas es
fundamental para poder obtener informacién precisa y de mayor utilidad para el analisis tanto de los hacedores de politica monetaria, asi como para el
Sistema Financiero. Las entidades tienen la posibilidad de no contestar aquellas preguntas referidas a un segmento particular de negocios en el que no
estén operando.

Participacion

Estratificacion No se estratifican las unidades de observacion.
Entrevista Responsables de los departamentos de crédito de los bancos multiples, via correo electrénico y formulario digital.
Periodicidad Trimestral
Inicio y duracién Inicia la segunda semana del mes siguiente al trimestre de referencia de la encuesta y tiene una duracién de 2 semanas.

La ECC contiene 16 preguntas, con tres posibilidades de respuestas: incremento, disminucion y no cambio**. El formulario esta estructurado en cinco

partes:

e  Sjtuacion general del crédito: donde se verifican las condiciones actuales del crédito y las posibles respuestas que tendrian las entidades ante
cambios en la economia.

HENE ° Condiciones sectoriales del crédito: donde se evalia el acceso y otorgamiento del crédito de los principales sectores de la economia.
° Perspectivas del crédito: donde se indagan las condiciones de otorgamiento de nuevos créditos y las expectativas del crédito para el préximo
trimestre.
° Otras Preguntas: Se pregunta sobre las acciones y eventos para mejorar las condiciones financieras que impulsen el crédito en el largo plazo.
Se toman en consideracioén los saldos de opinidn de cada una de las variables estudiadas. Estos se construyen a partir de la diferencia no ponderada entre
Aspectos el porcentaje de las repuestas que muestran una evolucidn positiva de la variable (“aumento moderado” y “aumento sustancial”, “moderadamente mas
metodoldgicos flexible”, “mas flexible”), menos el porcentaje correspondiente a las repuestas negativas (“disminucidon sustancial, disminucién modera” y/o

"moderadamente mas restrictivos", "mas restrictivos").




Encuesta Nacional de Confianza Econdmica de los

encocena. HOgares (ENCEH)

Universo

Muestra

Estratificacion

Participacion
Entrevista

Periodicidad

Inicio y Duracidn

Estructura

Aspectos
Metodoldgicos

Hogares de todo el territorio nacional, teniendo como informante principal al jefe o jefa del hogar, o en su defecto al conyugue o hijos
mayores de edad.

2,500 entrevistas completas, con un error maximo de +/- 1.96. A nivel nacional y para las regiones: Gran Santo Domingo: 3.30; Norte: 3.35;
Sur: 4.63; Este: 5.58. y una confianza de 95%.

Hogares zonas rurales y urbanas de las 23 provincias con mayor poblacion, en base a los cuatro grandes dominios de la relacién de hogares
del Censo de Poblacion y Vivienda de 2010.

Voluntaria.

Dirigida al jefe del hogar, mediante formulario digital y la visita de un encuestador autorizado.

Trimestral

Inicia la segunda semana del mes siguiente al trimestre de referencia de la encuesta. El levantamiento se realiza durante el fin de semana.

Muestreo estratificado: Seleccion deterministica de las provincias asegurando la participacion de las mas pobladas. A su vez, en la segunda
etapa de seleccidn se eligen los sectores de forma aleatoria, con probabilidad proporcional al nUmero de hogares que lo componen.

El indice de Percepcién de Consumo de los Hogares (IPCO) toma valores entre 0 y 200 puntos, siendo 0 un reflejo de una percepcidn
completamente desfavorable ante el porvenir econédmico del pais y del hogar. En contraste, un valor de 200 reflejaria un perfecto optimismo
al escenario econémico del hogar y del pais. La posicidén intermedia (ni pesimista ni optimista, neutral, indecisa o de incertidumbre) se
alcanza cuando el valor es de 100.

Los indices resultan de calcular saldos de opinion, los cuales se utilizan para resumir las respuestas a preguntas de opcién multiple en las
encuestas cualitativas. Las respuestas que no arrojan ninguin cambio (como “normal” o “igual”) se ignoran, ya que el saldo se obtiene
calculando la diferencia entre el porcentaje de respuestas positivas y/o favorables y el porcentaje de respuestas negativas y/o
desfavorables.
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